
无锡市市本级项目预算绩效目标表

2024年度

项目名称 红十字宣传经费 主管部门 无锡市红十字会

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级

开始时间 2022年 完成时间 2024年

实施单位 无锡市红十字会（本级）
项目负责人/
联系电话

华锡明81824825

立项必要性

国家法律法规和各级文件对红十字会开展宣传工作提出明确要求。
1。锡委办发〔2020〕85号中共无锡市委办公室关于印发《无锡市红十字会机关职能配置、内设机构和人
员编制规定》的通知明确，市红十字会的主要职责（一）：宣传红十字会工作方针政策和法律、法规、制
定全市红十字事业发展规划。
2。中共无锡市委 无锡市人民政府《关于进一步促进红十字事业发展的意见》（锡委发〔2014〕18号）明
确，加大对红十字事业的财政投入，将红十字事业经费列入财政预算，保证红十字事业发展资金需要。要
支持红十字会实施体现人道主义宗旨的公益性项目，发挥红十字会在提供公共服务方面的职能和作用。要
大力弘扬“人道、博爱、奉献”的红十字精神，将其纳入社会主义核心价值观宣传的重要范畴，大力宣传
红十字文化在引领省红会道德风尚，提升精神文明程度和推动文化大发展大繁荣中的积极作用。文化、广
播电视、新闻出版等部门要积极支持红十字会开展人道主义传播活动。
3。《中华人民共和国红十字会法》第11条明确，红十字会履行下列职责，宣传国际红十字和红新月的基
本原则和日内瓦公约及其附加议定书。

实施可行性

红十字宣传工作经费已连续运行多年，项目具体实施单位为市红十字会组织宣传部。
其中，与江南晚报合作的红十字爱心桥专栏以及微信、微博信息推送费用等，都与合作方签订合同协议，
规范双方责任义务，并严格执行。“5.8”世界红十字日，结合当年红十字日主题，开展广场宣传、广告
投放、视频制作、展板制作等系列活动。该项目运行多年，项目内容及配套措施十分成熟，各级工作经验
丰富，项目运转顺畅，运行绩效良好，有效提升了红十字会的社会影响力，维护了红十字会的良好形象，
取得良好社会反响，达到了预期目的。

项目实施内容

红十字宣传工作经费项目共14.79万元。
1.与江南晚报合作爱心桥专栏，不定期通过媒体宣传报道，搭建爱心平台，接受社会定向捐赠，对陷入困
境的家庭及人员实施定向救助。9万元，
2.微信、微博信息推送费用5.79万元。

项目资金
（万元）

收入

全年（程）
预算数

资金总额 14.79

财政拨款

小计 14.79

一般公共预算资金 14.79

政府性基金

财政专户管理资金

国有资本金

社保基金 0

上年结转资金 0

其他资金 0

支出

半年（程）
计划执行数

全年（程）
预算数

宣传工作经费 147900 147900



中长期目标

1.为搭建爱心平台，接受社会定向捐赠，对陷入困境的家庭及人员实施定向救助，全年“红十字爱心桥”
专栏登报数12期。
2.为加强微信公众号宣传，全年微信公众号总推送数400篇。
3.为加强红十字宣传，组织“5.8”世界红十字宣传活动1次。

年度目标

1.为搭建爱心平台，接受社会定向捐赠，对陷入困境的家庭及人员实施定向救助，全年“红十字爱心桥”
专栏登报数12期。
2.为加强微信公众号宣传，全年微信公众号总推送数400篇。
3.为加强红十字宣传，组织“5.8”世界红十字宣传活动1次。

一级指标 二级指标 三级指标
半年（程）
指标值

全年（程）
指标值

决策

项目立项
立项依据充分性 充分 充分

立项程序规范性 规范 规范

绩效目标
绩效目标合理性 合理 合理

绩效指标明确性 明确 明确

资金投入
预算编制科学性 科学 科学

资金分配合理性 合理 合理

过程

资金管理

资金到位率 序时进度 100%

预算执行率 ＝50% ＝100%

资金使用合规性 合规 合规

组织实施
管理制度健全性 健全 健全

制度执行有效性 有效 有效

产出指标

数量指标
“红十字爱心桥”专栏登报数 ≥6期 ≥12期

微信公众号推送数 ≥200篇 ≥400篇

质量指标 按要求开展红十字爱心桥、微信公众号信息推送 ≥50% ≥100%

时效指标 按计划完成红十字爱心桥、微信公众号信息推送 ＝50% ＝100%

成本指标

效益指标

经济效益

社会效益 对单位履职、促进事业发展的影响或提升程度 较高 较高

生态效益

可持续影响

满意度指标 服务对象满意度 “红十字爱心桥”接受捐赠救助人员满意率 ＝95% ＝95%


